reflexdes sobre

v.4 n.20 novembro 2023

.....
Ay 4

e
s =
= N
Jl 3 -
- .-
L A
-

ual,




APRESENTACAO
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conhecimento a partir de meus projetos e
proposicdes de ensino e producéo artistica.

Os temas escolhidos para os artigos dizem
respeito a Arte Visual como um fenbmeno
cultural e suas relagdes com o contexto social.

ISSN 2764-1279

Expediente:
Revista: Reflexdes sobre Arte Visual

Publicacéo Atual e Anteriores:
http://www.artevisualensino.com.br/index.php/revista-reflexoes-sobre-arte-visual
Editor/Autor: Professor Doutor Isaac A. Camargo

Dados sobre o autor — Plataforma Lattes:
http://buscatextual.cnpg.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4790878E4

Projeto de Ensino: Resolucdo N.476 — CAS/FAAALC/UFMS, 09/08/21

Edicéo:

Reflexdes Vol.4, No.20, novembro 2023 — Mediacdes em Arte

Visual.

Periodicidade: quinzenal
Campo Grande - MS
Capa: Photo Credit: Shutterstock

Os conteudos aqui publicados tem a finalidade de difundir
conhecimentos no campo da Arte Visual sob o ponto de vista do
autor.

E permitida a reproducéo total ou parcial dos trabalhos desde
que citada a fonte.

O acesso € publico e gratuito.

Esta publicacdo € informativa e ndo tem qualquer finalidade
comercial.

Qualquer pessoa ou instituicdo que se sentir prejudicada em relagéo
aos conteudos, informacdes e imagens aqui apresentadas, devem
entrar em contato: isaac_camargo@hotmail.com



A Mediacao em Arte Visual
depende de relacoes
Interativas e significativas
entre pessoas e bens
culturais, especialmente os
gue sao constituidos por
obras, instituicoes e
ambientes. Os processos
mediadores podem ser
desenvolvidos de varios
modos, de acordo com as
as informacoes, saberes,
conhecimentos,
caracteristicas e finalidades
do que é mediado e 0 mais
Importante é motivar a
participacao das pessoas.

Em geral, as mediacoes, se
destinam a orientar, informar,
esclarecer e estimular as
pessoas a refletirem sobre as
manifestacdes artisticas, com
a finalidade de facilitar tanto
sua apreensao, compreensao
guanto a consolidacao do
conhecimento numa area.
Visa também promover a
consciéncia sobre a
presenca, importancia e valor
dos bens artisticos e culturais
na sociedade. Deseja que as
pessoas desenvolvam sua
capacidade de analise sobre
as diferentes poéticas e
proposicoes artisticas.
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A Arte Visual € um tipo de

manifestacao cultural que varia
no tempo de no espaco e, por

Isto, depende também de

abordagens variaveis. O modo

de apreciar as Obras de Arte
hoje em dia se diferencia do
modo de aprecia-las no
passado. E necessario
atualizar continuamente 0s
processos mediadores para
nao olhar as Obras de um
periodo com a lente de outro.

Nao se pode entender as obras

contemporaneas com o olhar
do passado, do mesmo modo
gue nao se pode entender as

obras do passado com o olhar

do presente.

Toda e qualguer ocorréncia
cultural é passivel de ser
mediada: patrimonio
historico, ambientes
arqueoldgicos, edificacoes,
pargques, reservas
ambientais, museus, galerias
de arte, zooldgicos, aquarios,
jardins botanicos, enfim, tudo
0 que fol produzido por meio
da interacao cultural humana
detém historia e informacoes
gue geram conhecimento,
por isto, ha necessidade de
promover sua preservacao e
difusao no sentido de
garantir a continuidade de
sua existéncia mantendo sua
memoria.
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Para atender aos
Interesses e caracteristicas
de cada campo podem ser
usadas diversas estratégias
de mediacao, desde visitas
orientadas ou guiadas,
caminhadas, palestras,
CuUrsos, apresentacoes
encenadas, orientacao por
meio de placas, etiquetas,
folhetos, montagens
Interativas, audiovisuais,
audioguias e varios outros
meios, portanto, é
essencial a idealizacao e
producao de processos de
Mediacao Cultural.

E necessario destacar que a
Mediacao Cultural, tem por
objetivos, além de informar,
tambéem promover a
compreensao conceitual,
histdrica e social e estimular
a reflexao e o senso critico
sobre tais conhecimentos. O
potencial informativo € um
fator relevante para o
desenvolvimento da
mediacao em varias areas
do conhecimento e, em
especial, para a Mediacao
sobre a Arte Visual que
sempre esteve presente
COmo uma das primeiras

realizacOoes humanas.
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O acervo de Obras de Arte
da humanidade contém a
producao Artistica realizada
ao longo do tempo. O
conjunto de manifestacoes
artisticas gerado desde a
pré-historia € imenso e os
conhecimentos decorrentes
dele também. Neste caso as
estrategias de Mediacao ou
Promocao e Difusao de tais
conhecimentos foram
surgindo e se
transformando em funcao
dos processos,
procedimentos e recursos
técnicos e tecnoldgicos para
Interagcdo com a sociedade.

Pode-se dizer que as
primeiras mediacdes eram
realizadas na presenca fisica
das imagens e dos
espectadores num dado
momento e lugar. Isto nao
qguer dizer que tais
espectadores fossem
capazes de compreende-las
Integralmente, mesmo
considerando os modos pelos
guais eram concebidas,
portanto, sempre houve a
necessidade de Mediacao. No
Inicio, a Mediacao dependia
de rituais para estabelecer
relacoes interativas entre as
obras e espectadores.
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Na antiguidade vao surgir
descricoes e debates sobre
as imagens produzidas por
meio das falas de alguns
pensadores que se
dedicaram a elas em suas
especulacoes e debates.
Sabe-se disto por conta dos
textos que chegaram até os
dias de hoje. Neste caso,
pode-se dizer gue as
MediacOes deixaram de ser
rituais e passaram a ser
reflexivas, verbais e depois
escritas, mas eram
dedicadas a pareceres e
opinides no intuito de
compreendé-las naquele
contexto.

O uso mistico ou religioso das
Imagens as amparou da pré-
histOria até, praticamente, a
ldade Média, conforme Hans
Belting e justificadas,
Inclusive, pelo Papa Gregorio
Magno prescrevendo seu uso
para informar aos nao letrados
as passagens biblicas, a vida
de martires e santos, um
recurso comunicativo. Neste
caso a mediacao se torna
Informativa e didatica. No
Renascimento ha uma
mudanca de orientacao, as
Imagens se afastam do
teocentrismo e adotam o
antropocentrismo destacando

a racionalidade representativa.
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Os componentes Simbdlicos
das imagens sao tao
Importantes quanto seus
componentes plasticos ou
estéticos, portanto, mediar
nao € apenas descrevé-las
formalmente mas orientar os
espectadores para a
compreensao dos varios
niveis e camadas das quais
Se constituem ou as quais se
relaciona ou se referem.
Uma imagem nunca é so
uma imagem. Costumo dizer
gue Imagem é uma
configuracao visual geradora
de sentido. E um meio para
promover o conhecimento.

O habito de apreender as
Imagens apenas pela sua
figuracéao ou aparéncia,
como se fossem sempre a
representacao de algo, é
bastante limitado pois seus
sentidos nao se esgotam ali.
Ha necessidade de ir alem
da forma pura e simples em
busca de outras relacoes
conceituais capazes de
ampliar a compreensao que
se possa ter delas. Arelacao
com o contexto sociocultural
no qual originaram € um
aspecto importante para
Iniciar ou amparar este
percurso de compreensao.
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Onde, quando, como, porque A Difusao aqui tratada € o
e por quem as imagens foram  ato, acao ou efeito de
produzidas € um bom roteiro veicular algo dando

para iniciar um projeto de destaque ou evidéncia.
mediacao. Estes sao os Neste caso nao se refere ao
referenciais utilizados, em contexto publicitario ou das
geral, por pesquisadores e por midias de informacéo e
Instituicoes de Arte como comunicacao, embora a
galerias e museus cujas Mediacao dependa da
sinteses aparecem, divulgacao dos eventos que
normalmente, em etiquetas organiza e promove, 0

junto as obras, nos catalogos  objetivo ndo é promocao

e material de divulgagcao. Logo publicitaria, mas sim a

a mediacao de informacoes difusao cultural. Aqui entra o
podem ser feitas por etiquetas, conceito o de Curadoria, um
catalogos e edi¢cOes de livros e processo concepcao,

por meio de outras midias de  organizacao e producao de
informacao disponiveis. eventos em Arte Visual.



Primeiramente € preciso
delimitar o que se entende
hoje em dia por Arte Visual.
O percurso das Obras gue
constituem o repertorio da
Arte Visual desde seus
primeiros tempos incluem,
desde as primeiras
realizadas na pré-historia até
as atuais. A questao € que a
sociedade gue proporciona o
surgimentos delas também
se transforma com o passar
do tempo e
consequentemente, 0s
modos e fins para 0s quais
sao produzidas as Obras de
Arte também mudam.

Da pre-historia ao século XIX
elas eram produzidas pelas
maos humanas e, em sua
maioria, se referiam ao
entorno por meio de
observagao, imitagao,
reproducao e imaginacao.
Mesmo que fossem fruto das
fantasias e criacoes da
mente, nem sempre se
afastavam da figuratividade
Inspirada pelo mundo
natural. Contudo, no século
XIX, ocorrem duas grandes
mudangas uma foi o
surgimento das Imagens
Técnicas e outra a ruptura
com 0 mimetismo na Arte
Visual, com o advento do
Modernismo.
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As Imagens Tecnicas sao
aquelas produzidas por
aparelhos, inicialmente a
fotografia, depois o cinema,
mais tarde o video e 0s
meios digitais de producao
até o audiovisual. O
Modernismo o advento de
ruptura com a visao
tradicional de Arte que vinha
se mantendo inspirada na
antiguidade classica greco-
romana, revivida pelas
academias do Renascimento
e depois pelo
Neoclassicismo difundido
pelas escolas de Belas Artes
francesas é confrontada
pelos Modernistas.

Desde 0s primeiros tempos, 0S
processos de producéao artisticos,
eram baseados na concepcao e
arranjos Plasticos. Este termo
deriva do grego plastikds gue se
refere a docilidade da argila em
aceitar as interferéncias e
transformacoes impostas a ela,
por extrapolacao, as chamadas
Artes Plasticas, s&o as que
operam a manipulacao de
materiais por meio de
Instrumentos e ferramentas para
obtencao dos efeitos e aparéncia,
mesmo que dissociadas do
mundo natural dedicados a
expressao pessoal instaurando
gue levou ao surgimento das
Vanguardas Historicas.
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Mesmo apds a ocorréncias
das Vanguardas Historicas
ou Artisticas, ndo acontecem
mudancas substanciais nos
MOodos e processos técnicos
da praxis artistica, embora
passassem a explorar e
experimentar novos
materiais e solucoes
plasticas. A principal
mudanca ocorre quando as
Imagens Técnicas passam a
ser aceitas como poéticas
artisticas em “pé de
igualdade” com os modos de
criacdo manuais, a partir dai
é necessario mudar de
nome:

Surge a Arte Visual. Este termo
é mais abrangente na medida
em gue mantém as praticas
plasticas anteriores e incluem
as tecnoldgicas. Assim
fotografia, cinema e audiovisual
passam a fazer parte deste
universo estetico. Entretanto,
outras tendéncias surgiram em
confronto com o Modernismo,
entendidas por Pés-Modernas.
E 0 caso das manifestacoes
gue ocorrem sob influéncia do
Dadaismo e depois da Pop Art
gue levaram as atitudes
Conceituais, as Instalacoes,
Intervencoes e as
Performances.
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Portanto, quando se fala em
Arte Visual, nem sempre se
refere apenas a visualidade
mas a apreensao sensivel
Integral. Uma instalacao,
por exemplo, nao é apenas
“Visual” mas “Imersiva” pois
reguer nao so o sentido da
visao, mas o tato, audicao,
em alguns casos o olfato e
em outros até o paladar.
Enfim, chamar a tudo isto
de Arte Visual é reduzir
MUito 0S processos
produtivos e de significacao
e consequentemente 0s
processos de apreciacao,
contudo esta € a
nomenclatura mais
utilizada.

Isto reforca a importancia que
as Curadorias e Mediacoes
passaram a ter das primeiras
as ultimas déecadas do século
passado. Tendo tais aspectos
em vista, é necessario
estabelecer estratégias de
aproximacao com tais Obras
de Arte. Uma das questoes
principais é pensar no publico
para o qual se elaboram as
MediacOes tanto em relacao
as suas caracteristicas sociais
guanto etarias e culturais.
Assim é possivel estabelecer
um caminho para a
elaboracao de projetos de
Mediacao.



Uma coisa deve ficar clara:
guando se dispbe a Mediar a
Interacdo com Obras de Arte
nao se pode forcar a
transposicao dos conceitos de
uma época ou lugar para a
compreensao do aqui e do
agora. Tentativas deste tipo
podem geral impreciséao e
subjetividade dando margem
desvios analiticos
desencadeados pelo gosto
pessoal ou preconceitos.
Requerer de uma obra
contemporanea o que se
esperava de uma obra do
passado, por exemplo, € um
retrocesso ou anacronismo que
em nada contribui para a
compreensao do presente.

Toda Mediacao se origina e
se ampara na Obra em si e
nao em inferéncias
especulativas e aleatorias
gue podem ser sugeridas ou
estimuladas por ela. Ela é o
gue € e deve ser respeitada
por isto. Aplicar os valores
vigentes de hoje as obras do
passado ou de outras
épocas as de hoje é falsear
suas identidades e historia. A
mediacao deve respeitar as
determinantes socioculturais
gue a geraram e nao adapta-
las as condicionantes atuais,
dai a importancia da
Interacao historico/cultural
com a Obra em si.
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Pode-se tentar estabelecer
uma tipologia de Mediacoes
tomando por base, por
exemplo, as obras e suas
caracteristicas, suas
condicOes técnicas e de
apreciacao e a disponibilidade
dos locais em que se
encontram entre outros dados
necessarios e passiveis de
identificacao. Primeiramente,
€ necessario pensar o que e
para quem é dirigida a
Mediacao Artistica, depois
nas possibilidades de
abordagem como: educativa,
museografica, comercial,
iInformal, etc.

A Mediacéao Artistica se refere
as estratégias adotadas para
estabelecer uma relacao de
apreensao e compreensao
dedicadas as Obras de Arte
Visual tendo como referéncia
sua producéo, caracteristicas,
formantes, qualidades
plasticas e visuais,
substancias de expressao e
demais fatores que
determinam sua existéncia,
enguanto manifestacao
sensivel acessivel aos
sentidos, bem como, sua
autoria, periodo, estilo,
escola, tendéncia entre outros
dados e fatores relevantes.
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Neste caso o primeiro tipo
pode ser a de Mediacao
Guiada. Costuma-se chamar
assim a esta atividade,
guando ha a presenca de
Orientacao ou de Monitoria
exercida por pessoas
preparadas para tanto e
dedicadas a acompanhar e
Informar os visitantes sobre
as obras, a mostra seus
sentidos e proposicoes. O
preparo das pessoas para
este tipo de Mediacao e
essencial para o sucesso da
atividade, pois sao elas que
estimularao as pessoas para
apreenderem e aprender.

Esta funcio também cobre a
Idela de Guia, em geral,
atribuida a quem coordena o
con{unto de procedimentos
destinados a orientar
visitantes, apreciadores e
estudiosos gquanto aos dados,
condutas e percursos em
Instituicoes de Arte. Os
museus, galerias e demais
Instituicoes que mantém
colegcOes e acervos 0s
conservam, e o expdem
tambem costumam editar
8UIaS para visitacao e

ocumentos sobre maostras e
acervo. Estes materiais sao
base para o preparo de
MediacOes Guiadas ou
Orientadas. Um exemplo é o
Guia do Museu Imperial do
Rio de Janeiro:

https://museuimperial.museus.gov.br/images/flippingbook/guia_de_visitacao/guia-visitacao.pdf
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Um segundo tipo pode ser a
Mediacao Virtual.

Hoje em dia muitas instituicoes
estao disponibilizando “guias
virtuais”, ou seja,
transformando a presenca de
mediadores em audio guias ou
audiovisuais disponiveis em
varios idiomas em suportes
fisicos e por meio de
aplicativos acessiveis a
aparelhos de telefonia celular
com acesso a dados moveis.
Neste caso a Mediacao nao é
feita por uma pessoa “ao vivo”
mas por assistentes virtuais ou
virtualizados que dao
assisténcia e orientacao aos
visitantes.

Embora possa haver certas
limitacOes nas mediacoes
virtuais, o habito crescente
da populacao, em especial
dos mais jovens, de acessar
recursos virtuais, torna
possivel o uso desta
estratégia por varios motivos:
recorrer a plataformas
digitais como repositorio de
dados que podem ser
atualizadas continuamente;
facilitar a visitacao
Individualizada e possibilitar
a criacao e desenvolvimentos
de programas digitais para
Mediac&o de mostras fisicas
por meio de Realidade
Aumentada.
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Um terceiro tipo € a Mediacao
Educativa. Esta € a menos
suscetivel a substituicao por
sistemas virtuais, ja que o
trabalho didatico e pedagogico
é pessoal e intransferivel.

Boa parte das instituicoes
artisticas contam com projetos
educativos e equipes
pedagogicas para preparar
material, processos de
visitacao e percursos guiados
oferecendo a comunidade e as
escolas a possibilidade de
encaminhamento dos
estudantes aos eventos por
elas promovidos, garantindo a
compatibilidade com o nivel
de formacao educacional.

O quarto tipo pode ser o da
Mediacao Museografica. A
Museografia € o campo de
estudos dedicado
configuracao da estrutura
expositiva de um museu
com base nas
caracteristicas historicas ou
artisticas de seu acervo e,
por consequéncia, a
maneira como sao definidas
as estratégias de apreensao
mediante 0S percursos,
procedimentos técnicos e
materiais dos dispositivos
utilizados na interacao com
0 publico. Neste caso, é
uma funcéo propria da

Museologia. -



Mediacao Compartilhada.
Quando se trata de obras
complexas ou que
apresentam caracteristicas
variadas, por exemplo, a
obra de um dado periodo ou
de artista pouco conhecido,
ou de origem desconhecida
ou nao categorizada, pode
recorrer a profissionais de
diferentes areas e
profissionais para elaborar o
processo de Mediacao. A
associacao com a
Arqueologia, Etnologia,
Antropologia, Sociologia,
Psicologia entre outras areas
cientificas sao importantes.

Pode-se falar em Mediacao
Comercial, quando se trata
de Galerias dedicadas ao
comércio de Obras de Arte.
Neste caso, em boa parte
delas, os mediadores sao os
proprietarios que detém as
Informacdes necessarias
sobre as obras, bem como
sobre seu publico
preferencial, colecionadores
e clientes com os quais
negocia. Muitas galerias
contam com profissionais
egressos das areas de
formacéao artistica para
assessorar a mediacao
comercial.
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Ha ainda a possibilidade de
ocorrerem MediacOes
Informais, ou seja, tentativas
de estabelecer uma relacao
entre obras e apreciadores
por meio de informacgdes nao
programadas nem
planejadas. Isto pode
acontecer quando a
Instituicao nao investe em
profissionais especializados
para elaborar, apresentar
e/ou acompanhar visitantes.
Isto pode levar ao
desestimulo ja que, nem
sempre, as informacoes
disponiveis s&o completas ou
fidedignas. Seria o pior caso
de mediacéo possivel.

Talvez este seja um caso de
‘contra-mediacao”, uma
conduta que opera no reverso
da naturalidade mediadora.
Isto nao € incomum ja que
nesta area a dificuldade de
contar com pessoas
preparadas para esta funcao é
notada. O preparo
educacional no campo da
Cultura, em especial, da Arte
Visual, também & bastante
precario, portanto, néo e
Incomum, quando se visita
uma instituicao de Arte, nao
ter uma recepcao que possa
facilitar a visitacao. Algumas
vezes, 0 minimo de orientacao
é dado por atendentes

administrativos.
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Contudo, as questdes que
mobilizam os projetos de
Mediacao devem levar em
conta alguns parametros
comuns e necessarios,
estabelecendo algumas
bases para o
planejamento destes
projetos. Neste sentido
podem ser destacados
alguns aspectos comuns a
maioria deles. Pode-se
falar de Estagios e Etapas
envolvidas na elaboracao
e planejamento de
atividades mediadoras
gue auxiliar na sua
configuracao.

Pode-se dizer que ha dois
estagios principais na realizacao
de projetos de Mediacao em Arte
Visual: Planejamento e Execucao,
cada um deles depende de
algumas etapas de realizacao.

O Planejamento inclui:

1- Escolha ou identificacao do
tema, objeto ou objetos
destinados a mostra.

2- Caracteristicas e necessidades
Inerentes a escolha e seus
destinatarios.

3- Necessidades relativas ao
ambiente da mostra, estrutura
fisica, mobiliario e dindmica de
circulacao, cuidados e protecao
pessoal no e do espaco.
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Obviamente que esta lista
pode ser ampliada na
medida em gue gestores,
curadores e mediadores
acordem guanto aos
detalhes de cada mostra
em funcao de suas
caracteristicas formais,

estruturais e dimensionais.

O Planejamento tem por
finalidade prever e facilitar
a execucao do projeto,
portanto, quanto mais
detalhado, melhor.
Improvisar ndo é uma
opcao!

Executar € colocar algo em
funcionamento, ou seja, fazer
com que um projeto, algo
planejado, seja realizado, de
preferéncia, sem nenhuma
falha. A Mediacdo nao e a
unica, mas uma das partes do
Projeto Curatorial e/ou
EXxpositivo de uma instituicao
de Arte, contudo, € a que
promove a interagcdo com o
publico e mostra sua
eficiéncia em cumprir sua
principal funcao social que é
promover a difusao cultural.
Neste sentido, € importante
gue a visitacao seja bem
orientada para seu sucesso.
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Pode-se entao destacar
algumas Funcoes da
Mediacao:

Promover a Interatividade
entre obras e publico
conectando saberes.

Criar relacGes dialogicas entre
as obras e as pessoas
evocando aspectos historicos,
esteticos, conceituais e
afetivos.

Destacar relacdes e vinculos
socioculturais entre o contexto
das obras e suas relacfes
com a atualidade.

Estimular a integracao das
Informacdes e conhecimentos
aos valores estéticos e
conceituais vigentes.

Ao criar meios e
procedimentos que facilitem
a construcao de processos
mediadores, ainda assim a
sua execucao depende do
conhecimento, dominios,
habilidades e esforco das
pessoas que se dispdem a
atuar neste segmento
profissional.

Deve-se destacar que esta é
uma area de atuacao
profissional, mesmo que nao
exista regulamentacao
especifica, como em grande
parte das atividades
artisticas.
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Pode-se ainda relacionar
dominios e conhecimentos
necessarios para
desenvolvimento de tais
projetos. Os dominios dizem
respeito as habilidades
pessoais afetivas como
sensibilidade, percepcao,
reflexao e imaginacao, mas
0S conhecimentos sao
adquiridos. Pode-se dizer que
0S principais sao:
Conhecimento sobre Arte
Visual: conhecimento sobre a
Historia da Arte e suas Obras:
conhecimentos sobre autoria,
periodos, estilos e tendéncias
estéticas.

E desejavel que tais
conhecimentos ja estejam
de posse de quem realizara
as atividades de Mediacao,
no entanto, muitas vezes,
tal atividade € delegada a
pessoas, normalmente
chamadas de Monitores.
Neste caso o treinamento
da Monitoria € de
responsabilidade dos
promotores do evento,
curadores, diretores e
responsaveis por acervos.
O que nao se pode perder
de vista € que a Mediacao é
também Educacéo, portanto
deve ser planejada.
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A demanda por profissionais
nesta area cresceu muito
com 0 avanco de instituicoes
dedicadas a eventos
expositivos nas ultimas
décadas. Se, por um lado,
uma boa parte da Arte Visual
contemporanea, esta sob a
tutela do mercado, de outro,
ha necessidade continua de
formacéo de publico, este é
0 nicho preferencial para a
Mediacéo Artistica. Eventos
expositivos como as grandes
mostras institucionais ou as
grandes Feiras de Arte que
vém ocorrendo no mundo
iIndicam esta tendéncia.

A Gestao em Arte Visual ou
a Curadoria neste campo
dependem de profissionais
preparados para interagirem
e estabelecerem dialogos
com as pessoas. O mundo
digital e em rede limita ou
diminui as relacoes sociais
pessoais fazendo com que
as pessoas percam 0s
habitos de conversarem
entre si em situacao real. Os
eventos artisticos sao
momentos de interacao e
relacionamentos que, se
bem conduzidos, facilitam a
apreciacao e a valorizacao
das manifestacOes artisticas.
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Enfim, o percurso narrativo
aqui adotado buscou
apresentar uma visao geral
sobre questoes
relacionadas a interacao
entre Obras de Arte e
pessoas. Como se viu, esta
Interacao depende da
Mediacao e esta, por sua
vez, depende de Gestao e
Curadoria especifica. Nao
ha duvidas de que a
formacao em Arte Visual, é
Importante para
estabelecer um norte na
realizacao de projetos
expositivos neste campo.

A responsabilidade docente
nesta area de formacao
Interfere e afeta os demais
nichos sociais, sejam
publicos ou privados. O
contexto social no qual as
manifestacoes artisticas
ocorrem, principalmente na
contemporaneidade, requer
e necessita de profissionais
capazes de mediar o
conhecimento realizado
pelos produtores de Arte ou
gerado pelas instituicoes e
curadores para 0s
diferentes publicos que
compoOem a sociedade.
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